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Dokument okre $la sposob przygotowania kreacji dla systemu reklamo

wego

Gazeta.pl. Reklamy z zewn etrznych adserweréw musz g spetnia ¢ ramowe zato zenia

poni zszej specyfikacji, dotycz agce w szczegdlno $ci rozmiardéw, wag oraz metod

interakcji z u zytkownikami.

W dokumencie uwzgledniono wszystkie, obecnie obstugiwane formaty reklam. W zwigzku z
mozliwymi modyfikacjami lub implementacjami nowych typéw, prosimy o sprawdzanie
uaktualnien, dostepnych kazdorazowo na stronie http://reklama.gazeta.pl

Oferujemy réwniez niestandardowe, pozacennikowe realizacje reklamowe. W celu uzyskania
dodatkowych informacji na temat specyfikacji i oferty prosimy o kontakt z Dzialem Sprzedazy

Portalu Gazeta.pl.

Formaty, rozmiary i wagi standardowych produktow

reklamowych

Doublebillboard * >
Triboard *?

Wideboard * 2
Rectangle

Skyscraper

Halfpage

Toplayer

Floor Ad

Belka dolna zamykajaca
Board (HP Gazeta.pl) 45
Box (HP Gazeta.pl) 4
Button (HP Gazeta.pl) 4
Boks HP poczta.gazeta.pl

ShortBox (serwisy lokalne) 8 statyczny gif / jpg / png

Mailing

b wWNPF

gif / jpg / png / html5
gif / jpg / png / html5
gif / jpg / png / html5
gif / jpg / png / html5
gif / jpg / png / html5
gif / jpg / png / html5

html5

html5
gif / jpg / png / html5
gif / jpg / png / html5
gif / jpg / png / html5
gif / jpg / png / html5
gif / jpg / png / html5

html

750x200 + obrazkowa kreacja zastepcza 600x300
750x300 + obrazkowa kreacja zastepcza 600x300
940x300 + obrazkowa kreacja zastepcza 600x300
300x250

160x600

300x600

do 800x600 lub 100%x100%

1024x300

940x300

1170x300, 750%x200, 1170x600

370x300

370x70

620x400

300x70

wymagania szczegotowe

b) Obligatoryjny dodatkowy monitoring w formie pixel img / klik dla kampanii na kodach emisyjnych.
¢) Produkt w rozmiarze 1170x600 px dostepny wytgcznie dla formatu Stylboard i Funboard.

150 KB
150 KB
150 KB
150 KB
150 KB
150KB
300 KB
150 KB
150 KB
150 KB
60 KB

30 KB

150 KB
10 KB

100 KB

Produkt wymaga kreacji zastepczej gif/jpg/png w rozmiarze 600x300 pixeli do emisji na ekranach mobilnych (all screen)
Produkt dostepny w opciji scroll (specyfikacja analogiczna do formatu bazowego)

Kreacja reklamowa wytgcznie wedtug szablonu: http://adv.adview.pl/ads/zip/templates/shortbox.zip
Rekomendowany format statyczny
a) Obligatoryjny dodatkowy materiat gif/jpg/png w rozmiarze 600x300 pixeli.
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2. Wymagania ogoline dla reklam

2.1. Reklamy typu GIF, JPG, PNG

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 i 12 Specyfikaciji.

2.2. Reklamy typu htmi5

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 i 12 Specyfikaciji.

Przykiadowa kreacja html5

<IDOCTYPE html>
<htmlI>
<head>

<!I-- assets, libs etc. -->
</head>
<body>

<!-- creative code, image etc -->
<img src="data:image/png;base64,..." />

</body>
</html>

Implementacja zliczania klikni  e¢é

Aby umozliwi¢ zliczanie kliknie¢ w kreacje, tuz przed zamknieciem znacznika </body> nalezy umies$ci¢
ponizszy skrypt:

<script type="text/javascript">
var parsed = (document.location.href.split('#)[1]]|").split('&");
var params = parsed.reduce(function (params, param) {
var param = param.split('=");
params[param[0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;
L
document.getElementByld(‘creativelink’).href = params.clickTag;
</script>

oraz objgc¢ caly obszar klikalny kreacji znacznikiem <a>, dbajgc o zgodnos¢ zadeklarowanych
identyfikatorow (id):

<a id="creativelink" target="_blank">
<img src="data:image/png;base64,..." />
</a>
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Przyktadowy kod kreacji, uwzgledniajgcy wszystkie wskazane wyzej modyfikacje:

<html>
<head>
</head>
<body>

<a id="creativelink" target="_blank">
<img src="data:image/png;base64,..." />
</a>

<script type="text/javascript">
var parsed = (document.location.href.split('#')[1]||").split('&");
var params = parsed.reduce(function (params, param) {
var param = param.split('=");
params[param|[0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;
L3
document.getElementByld(‘creativelink’).href = params.clickTag;
</script>

</body>
</html>

Obstuga kreacji typu MultiClick

Kazdy dodatkowy obszar klikalny musi posiada¢ swoj dedykowany znacznik <a> zawierajgcy unikalny
identyfikator (id):

<!-- podstawowy obszar klikalny -->
<a id="creativelink" target="_blank"><img src="data:image/png;baseb64,..." [></a>

<!-- obszar klikalny 1 -->
<a id="creativelink1" target="_blank"><img src="data:image/png;base64,..." /></a>
<!-- obszar kilikalny 2 -->
<a id="creativelink2" target="_blank"><img src="data:image/png;base64,..." /></a>

W celu obstuzenia dodatkowych obszaréw klikalnych, nalezy zmodyfikowa¢ skrypt umieszczony tuz
przed zamknieciem znacznika <body>. Modyfikacje nalezy wykonaé wedtug ponizszego szablonu, ze
wskazaniem na wyzej zadeklarowane identyfikatory (id):

document.getElementByld(‘creativelink’).href = params.clickTag;

document.getElementByld(‘creativelinkl').href = params.clickTag1;
document.getElementByld(‘creativelink2').href = params.clickTag2;
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3. Szczegbiowe wymagania dia reklam emitowanych na
warstwie

3.1. Reklamy rozwijane

Materiat musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 oraz 2.2 Specyfikacji.

Reklamy gorne rozwijajg sie w dét do maksymalnej wysokosci 600 pixeli.
Reklamy boczne rozwijajg sie w lewg strone do maksymalnego rozmiaru 940x600 pixeli.

Rozwiniecie materiatlu musi nastgpi¢ po akcji uzytkownika (klik lub umieszczenie wskaznika myszy

nad obszarem kreacji). Jezeli rozwiniecie materiatu nastgpito po umieszczeniu wskaznika myszy nad
obszarem kreacji, zwiniecie musi nastgpi¢ po wycofaniu kursora znad powierzchni materiatu.

Ponizej kody do wykonania réwnolegle ze zdarzeniem inicjujgcym rozwiniecie i zwiniecie kreaciji:

/I rozwiniecie kreacji:
window.parent.postMessage(params.doexpand, *');

/I zwiniecie kreaciji:
window.parent.postMessage(params.dolittle, *);

3.2. Toplayer / Floor Ad

Materiat musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 oraz 2.2 Specyfikaciji.
Maksymalny czas pozostawania animacji na stronie wynosi 30 sekund.

W przypadku zawarcia w kreacji obszardow transparentnych, nie moga one przechwytywac kliknie¢ w
tresci redakcyjne lub sprawia¢ wrazenia, ze zawarte pod nimi odnosniki nie funkcjonujg prawidtowo.

Kreacja musi zawiera¢ przycisk zamykajgcy "Zamknij X" umieszczony na nieprzezroczystym tle, w
prawym gornym rogu kreacji, czcionka min. 20px, cato$¢ napisu powinna mie¢ wymiar 50x20 px. Caty
obszar przycisku musi powodowaé zamkniecie kreaciji.

Zamykanie kreacji obstugiwane jest przez szablon reklamowy za posrednictwem ponizszego kodu:

window.parent.postMessage(params.onCrossClick, "*');

3.3. Inperson

Inperson to potprzezroczysty toplayer z materiatem wideo prezentujgcym ambasadora marki. Toplayer
powinien zosta¢ wykonany zgodnie ze specyfikacjg okreslong w punktach 3.2. i 9. Nie jest wymagane
automatyczne zamykanie reklamy po uptywie 30 sekund.
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3.4. Videostitial

Videostitial to format reklamowy sktadajgcy sie z reklamy gornej, toplayera w wersji zminimalizowanej
oraz toplayera petnoekranowego. Prosimy o dostarczenie elementéw sktadowych wedtug ponizszej
specyfikaciji:

a) Reklama goérna, zgodna z ogéin g specyfikacj g Gazeta.pl.
b) Toplayer w wersji zminimalizowanej:

= kreacja wykonana zgodnie z specyfikacjg okreslong w punktach 3.2. i 9. Zaprojektowana do
pozycjonowania w prawym dolnym rogu ekranu.

= rekomendowana wielkos¢ maksymalna 400x300px.

= plik wideo bez $ciezki dzwiekowej

= po kliknieciu lub umieszczeniu kursora myszy nad obszarem kreacji przez minimum 3 sekundy
musi nastgpi¢ wykonanie funkcji window.parent.postMessage(params.dolpop, *);

= po wykonaniu funkcji prezentowany jest toplayer petnoekranowy.

= kreacja powinna zawiera¢ timer odliczajgcy czas postaty do wykonania funkcji
window.parent.postMessage(params.dolpop, *;

c) Toplayer petinoekranowy

kreacja wykonana wg. punktu 3.2. i 9 specyfikacji.

wideo dla playera petnoekranowego nie powinno przekracza¢ 5.5 MB.

dzwiek moze zosta¢ odtworzony automatycznie (bez dodatkowej interakcji z uzytkownikiem).
automatyczne zamykanie kreacji nie jest wymagane.

po jednokrotnym odtworzeniu filmu powinna zosta¢ pokazana plansza z mozliwo$cig
ponownego odtworzenia lub reklama powinna zosta¢ automatycznie zamknieta.

4. Screening

Screening to realizacja reklamowa polegajgca na pozycjonowaniu tapety wzgledem wybranego
formatu reklamy goérnej (np. double billboard, triboard, wideboard).

maksymalna, tgczna waga tapety i reklamy gérnej wynosi 300kB.

prosimy o dostarczenie reklamy gornej wedtug punktu 1 i 2 specyfikaciji.

tapeta powinna by¢ wysrodkowana w osi X" wzgledem reklamy goérne;.

w osi .y’ powinna uwzglednia¢ odlegtos¢ gornej krawedzi reklamy gérnej wzgledem gornej

krawedzi okna przegladarki.

= sugerujemy aby tto byto wykonczone na krawedziach jednolitym kolorem. Kolor ten zostanie
uzyty do dopetnienia tla strony poza obszarem tapety.

= widoczny obszar tapety zalezy od rozdzielczo$ci ekranu uzytkownika.

= rekomendowany rozmiar tapety wynosi 1330x768 pixel

9. Video BackLayer

Video Backlayer jest potgczeniem formatu gornego i tapety wideo. Po interakcji z uzytkownikiem
format staje sie petnoekranowg kreacjg wideo.

Komplet poprawnych materialow wraz z linkami i skryptami zliczajgcymi nalezy dostarczy¢ na
minimum 3 dni robocze przed emisja.
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Specyfikacja elementéw sktadowych:

a) Wideboard (emisja z cappingiem)

materiat spetniajgcy wymagania zawarte w punktach 1 oraz 2.2 Specyfikacji.

kreacja musi posiadac przycisk "Zamknij X", w prawej goérnej czesci reklamy, zgodny ze
specyfikacjg zamykania reklamy Toplayer, zawartg w punkcie 3.2. oraz wbudowany button
zachecajgcy do interakcji.

po umieszczeniu kursora myszy nad buttonem, powinno nastgpi¢ wykonanie funkcji
window.parent.postMessage(params.onBannerOver, '*'); Po jej wykonaniu nastepuje ukrycie
portalu, wigczenie dzwieku i przejscie tapety w tryb petnoekranowego formatu wideo.
zdjecie kursora myszy znad obszaru buttona powinno wykonaé funkcje
window.parent.postMessage(params.onBannerOut, '*'); Po jej wywotaniu nastepuje
wytgczenie petnoekranowego wideo i przejscie w tryb tapety.

b) Plik wideo w dwéch wersjach

plik zrodtowy (przed konwersja)
plik po konwersji do formatu mp4 H.264/AAC, waga do 5MB, czas trwania do 45 sekund.

Plik wideo jest odtwarzany z uzyciem playera tta, zapewnionego przez Gazeta.pl.
Odtwarzane wideo moze by¢ zapetlone.

c) Wideboard (kolejne odstony, FF)

standardowa kreacja, zgodna z punktem 1 oraz 2.2 Specyfikacji

6. dHTML

dHTML to format emitowany na stronie gtéwnej Gazeta.pl. Polega na przygotowaniu dedykowanej
realizacji reklamowej, zgodnie ze scenariuszem dostarczonym przez Klienta.

Komplet poprawnych materialtdbw wraz z linkami i skryptami zliczajgcymi nalezy dostarczy¢ na
minimum 3 dni robocze przed emisja.

W wersji standardowej dHTML sktada sie z kreacji gérnej i formatu layerowego.
Komplet materiatéw powinien zosta¢ przygotowany wedtug nastepujgcej specyfikaciji:

kreacja layerowa powinna zawiera¢ wbudowany, nieskalowalny zrzut ze strony gtownej, w
naturalnej wielkosci, bez obcych elementow reklamowych.

waga kompletu materiatow (reklama gdrna + dHTML) nie powinna przekracza¢ 1 MB.

kreacja powinna zawiera¢ wszystkie wyszczegolnione efekty animacji. Wysokos¢ i szerokosé
kreacji dowolna.

kreacja przez caly czas pozostawania na stronie powinna posiada¢ krzyzyk zamykajgcy,
dobrze widoczny i umiejscowiony w statej pozycji, w prawym gérnym rogu.

kreacja nie moze by¢ klikalna w obszarach nie zawierajgcych tresci reklamowej (na przyktad
w czesciach zawierajgcych odnosniki redakcyjne). Animacja powinna sie rozpoczgc
najpozniej w przeciggu 1-2 sekund od pokazania materiatu na stronie.

po zamknieciu kreacji na stronie pozostaje format gérny.

obstuga kliku w formacie goérnym i layerze dHTML zgodnie z punktem 2.2 Specyfikacji
obstuga zamykania reklamy w layerze dHTML zgodnie z punktem 3.2 Specyfikacji
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7. Reklama w winiecie

Reklama w winiecie znajduje sie w bezposrednim sgsiedztwie logotypu serwisu. Stanowi jego tto i
dopetnienie. Wymiary obszaru ochronnego wokét logotypu, powinny zosta¢ wyznaczone na podstawie
wizualizacji dostarczonej przez Gazeta.pl, przygotowanej na potrzeby konkretnego serwisu, objetego
zamowieniem.

Kreacja podlega kazdorazowej akceptacji redakcyjnej. Komplet poprawnych materiatléw wraz z linkami
i skryptami zliczajacymi nalezy dostarczy¢ na minimum 3 dni robocze przed emisjg.

= Wielko$¢é: 940x140px

=  Waga: do 55 KB
= Format: JPG, PNG (kreacja statyczna)

Reklama w winiecie

arem ochron Py

940

8. Streaming ze standardowych form reklamowych

Streaming emitowany jest ze standardowych, graficznych form reklamowych, wykonanych w
technologii html5. Sktada sie z dwdch elementéw - odtwarzacza i filmu.

Odtwarzacz powinien spetnia¢ wymagania techniczne, okreslone w punktach 1 oraz 2.2 Specyfikaciji,
zawiera¢ wbudowane przyciski sterujgce (co najmniej przycisk STOP).

Film moze zosta¢ odtworzony automatycznie, natomiast sciezka dzwiekowa musi by¢ inicjowana
wylgcznie przez uzytkownika. W przypadku gdy dzwiek uruchamiany jest po najechaniu kursorem
myszy na obszar kreacji, po zdjeciu kursora powinno nastgpi¢ wyciszenie dzwieku. W przypadku gdy
dzwiek uruchamiany jest po kliknieciu w kreacje, moze by¢ réwniez odtwarzany po zdjeciu myszy
znad obszaru kreacji.

Maksymalny rozmiar i czas trwania filmu 1 MB / 30 sek.
Maksymalny bitrate: 512kbps.

Dzwiek w filmie reklamowym nalezy znormalizowa¢ do -4dB.

8. Reklama wideo

9.1. Plansza sponsorska

= Format: mp4 (h.264 / aac)

=  Minimalna rozdzielczos¢: 640x360 dla 16:9 lub 640x480 dla 4:3 (wyzsze rozdzielczosci przy
zachowaniu wskazanych proporcji).

= Materiat niemy, statyczny.
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= Waga maksymalna: 1 MB
= Czas trwania: do 8 sekund

9.2. Spot reklamowy

=  Format: mp4 (h.264 / aac)

=  Minimalna rozdzielczo$¢: 640x360 dla 16:9 lub 640x480 dla 4:3 (wyzsze rozdzielczosci przy
zachowaniu wskazanych proporcji).

Waga maksymalna: 5,5 MB

Czas trwania: do 30 sekund

Bitrate dla strumienia wideo <650;1200> kbps

Bitrate dla strumienia audio <128;256> kbps

Dzwiek normalizowany na -4dB

Cyfrowe pliki wideo nie spetniajgce specyfikacji bedg konwertowane do wskazanych wyzej warunkéw
brzegowych.

9.3. Overiayer

=  Rozmiar: 480x80px
=  Format: JPG / PNG
= Waga maksymalna: 55 kB

9.4. Branding Playera

Branding playera polega na otoczeniu gérnego i dolnego obszaru odtwarzacza, ramkg o
wysokosciach 100 pixeli kazda. Emisja mozliwa jest wylgcznie na dedykowanych stronach wideo,
zgodnych z cennikiem.

Kreacja powinna zosta¢ przygotowana w formie pojedynczego pliku graficznego gif / jpg /png o
rozmiarze 1240x400 (obrazek o podwdjnej gestosci pixeli) i maksymalnej wadze 100 KB. Player
samodzielnie rozdzieli obszar kreacji na dwie czes$ci i zeskaluje je do fizycznej szeroko$ci playera na
stronie.

Najczestszym scenariuszem bedzie emisja kreacji skalowanej do fizycznego rozmiaru 620x200
wedtug nastepujgcego schematu:

Gorny fragment kreacji 620x200
o rozmiarze 620x100 pixeli

2009
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9.5.

10.

PauseAd

Rozmiar: 534x300px
Format: statyczny GIF / JPG / PNG
Waga maksymalna: 55 kB

Mailing

Prosimy o dostarczenie mailingu w formacie HTML (kodowanie iso-8859-2 lub UTF-8).

Katalog z materiatami powinien zawiera ¢€:

plik tekstowy z tytutem maila bez znakéw specjalnych, danymi teleadresowymi firmy, adresem
zwrotnym email, adresami email oso6b akceptujgcych wysyike testowg oraz kodowaniem
uzytym w mailingu.

plik z kreacjg mailingu spakowany w formacie zip. Musi on zawiera¢ plik index.html, ktéry nie
znajduje sie w zadnym katalogu oraz grafiki (jpg, jpeg, gif). Grafiki mogg by¢ spakowane w
osobnym katalogu.

rekomendujemy, aby mailing zawierat rbwniez wersje txt. Wersja txt powinna by¢ zapisana w
pliku zip pod nazwg index.txt.

Przy tworzeniu kreacji mailingu nale  zy trzyma ¢ sie poni zszych wytycznych:

1.

Nadawcg mailingu (pole "OD") zawsze jest Gazeta.pl. Reklamodawca moze poda¢ wtasny
adres nadawcy w domenie kont pocztowych Gazeta.pl, woéwczas pole "OD" zostanie
oznaczone w nastepujgcy  sposoéb: Gazeta.pl / Nazwa Reklamodawcy
email_reklamodawcy@gazeta.pl

Maksymalna waga kompletu materiatow 100 KB.

Szerokos$¢ mailingu nie powinna przekracza¢ 600px

Kod powinien by¢ oparty na specyfikacji HTML 4.0. Nalezy unika¢ znacznikdw takich jak div,
h1, strong

Mailing powinien zosta¢ zbudowany na tabelach, z zagniezdzonymi komérkami <table>, <tr>,
<td>

Style powinny by¢ okreslone liniowo w tagach (style nie mogg by¢ pobierane z zewnetrznego
pliku css lub definiowane w znaczniku style w sekcji head)

Nalezy unika¢ uzywania niestandardowych czcionek w tek$cie mailingu. Zalecane czcionki to
Verdana, Tahoma, Arial i Times New Roman

Zalecamy, aby grafika zostata ,pocieta”. Przy odpowiednich czesciach pocietej grafiki nalezy
zamiescié¢ tekst alternatywny oraz linki.

Grafiki muszg sie znajdowaé¢ w tagach <img src=" ">. Powinny one zawiera¢ styl:
style="display:block;" oraz atrybut alt="" zawierajgcy tekst alternatywny

Mailing nie moze zawiera¢ elementéw javascript, dAHTML oraz Flash

Do mailingu zostanie dotgczony link z mozliwoscig podgladu w wersji www.

Artykut sponsorowany

Artykut sponsorowany to tres¢ napisana na dowolnie wybrany temat zwigzany z oferowanymi
produktami lub ustugami. Strona z artykulem przygotowana jest zgodnie z zamdéwieniem Klienta.
Moze zawiera¢ logo firmy, zdjecia produktéw oraz jeden z wybranych typéw reklamy bannerowe;.
Klient przygotowuje zawarto$¢ merytoryczng tekstow oraz materiaty niezbedne do wykonania strony.

Materiaty powinny by¢ zgodne z ponizszymi wymogami:
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objetos¢ tekstu nie wiecej niz 10 000 znakdéw (ze spacjami),

do 15 elementow graficznych (zdje¢, logotypow) o maksymalnej szerokosci 620px i dowolnej
wysokosci

elementy graficzne w rozdzielczo$ci 72 dpi, format jpg/gif/tif, waga do 350 KB

linki tekstowe kierujace do zewnetrznych stron www - maksymalnie 5 linkéw tekstowych w
tresci artykutu.

mozliwos¢ osadzenia filmow z Youtube i dodatkowych form graficznych (np. logotypow).
mozliwos¢ publikacji jednej formy bannerowej, przewidzianej w makiecie strony artykutowe;j.

Ustalenia dodatkowe

Prosimy o dostarczenie kompletu kreacji wraz z odno$nikami URL na dwa dni robocze przed
startem kampanii.

Materiat nie moze wymienia¢ danych z zewnetrznymi serwerami, zapisywac, zmieniac¢ cookie.
W szczegoélnosci zabronione jest stosowanie odwotan do innych plikéw, wysytanie danych z
kreacji i do kreacji bez wczesniejszej zgody Agory.

Zabronione sg skrypty zmieniajgce rozmiar i potozenie okna przeglgdarki.
Materiat nie moze generowac btedow, ostrzezen, blokowac lub utrudnia¢ korzystania ze stron.

Zabronione jest uzywanie w reklamach grafiki przypominajacej elementy systemow
operacyjnych (np. okna z przyciskami minimalizowania, zamykania)

Pola formularzy w reklamach muszg wykonywaé funkcje zgodne z ich standardowg funkcjg i
trescig komunikatu prezentowanego na przyciskach (np. klikniecie w liste rozwijang lub pole
tekstowe nie moze powodowac przekierowania na strony Klienta).

Obcigzenie procesora na komputerach klienckich w trakcie wyswietlania reklamy nie moze
istotnie i zauwazalnie utrudnia¢ korzystania z przeglgdarki internetowej i innych jednoczesnie
uruchamianych aplikaciji.



