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Dokument okre $la sposob przygotowania kreacji dla systemu reklamo wego Gazeta.pl.
Reklamy z zewn etrznych adserwer6w musz @ spetnia ¢ ramowe zalo zenia poni zszej
Specyfikacji, dotycz ace w szczeg6lno $ci rozmiaréw, wag oraz metod interakcji z
uzytkownikami.

W dokumencie uwzgledniono wszystkie, obecnie obstugiwane formaty reklam. W zwigzku z
mozliwymi modyfikacjami lub implementacjami nowych typow, prosimy o state sprawdzanie
uaktualnien, dostepnych kazdorazowo na stronie http://www.gazeta.pl/reklama

Oferujemy réwniez niestandardowe, pozacennikowe realizacje reklamowe. W celu uzyskania
dodatkowych informacji na temat specyfikacji i oferty prosimy o kontakt z Dziatem Sprzedazy

Portalu Gazeta.pl.

1. Formaty, rozmiary i wagi standardowych produktow reklamowych
Produkt Reklamowy Format pliku Rozmiar / rozmiar expand Waga / waga expand
Banner ' 2 GIF, JPG, FLASH | 468x60 / 468x250 40 KB
Billboard * 2 GIF, JPG, FLASH | 750x100 / 750x300 45 KB
Doublebillboard * 2 GIF, JPG, FLASH | 750x200 / 750x400 55 KB
Triboard * GIF, JPG, FLASH | 750x300 / 750x600 65 KB
Wideboard * GIF, JPG, FLASH | 940x300 / 940x600 65 KB /95 KB
Srédtekst 2 GIF, JPG, FLASH | 300x250 / 600x250 / 940x600 45 KB / 85 KB
Skyscraper 2 GIF, JPG, FLASH | 160x600 lub 120x600 / 300x600 45 KB
Halfpage GIF, JPG, FLASH | 300x600 / 600x600 60 KB
Gigabanner GIF, JPG, FLASH | 300x800 / 940x800 65 KB /95 KB
Toplayer / Scroll Footer FLASH do 800x600px lub 100%x100% 60 KB
Brandmark FLASH 300x300 60 KB
Banner 620x100 GIF, JPG, FLASH | 620x100 40 KB
Long button statyczny GIF, JPG| 300x45 5KB
Pasek rozwijany 3 FLASH 940x30x300, 960x30x300 40 KB
Belka dolna zamykajaca | GIF, JPG, FLASH | 770x50 10 KB
Mailing GIF, JPG, FLASH | wymagania szczegétowe 40 KB

! produkt dostepny w opcji push down (specyfikacja analogiczna do formatu expand).

2 produkt dostepny w opcji scroll (specyfikacja analogiczna do formatu bazowego).
% rozmiar kreacji zalezny od serwisu publikacji reklamy.

2. Wymagania ogolne dla reklam

2.1. Reklamy typu GIF, JPG

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 i 8 Specyfikaciji.
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2.2. Reklamy typu FLASH

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 i 8 Specyfikaciji.

W celu poprawnego zliczania kliknie¢ w reklame, materiat musi posiada¢ na najwyzszej
warstwie button z przypisang akcja;

on ( release ){
getURL (clickTag ," blank™;

/I UWAGA na wielko §¢ liter w zmiennej clickTag.

Sposo6b wykonania Action Script'u:

oo
URL: | clickTag EHpregsinn
Windeow: | _blank s | [ E#pre=zian
Variables: | Daon't zend w
+ = (& &n B2 EEL v A
on (release) |

getUBRL (elickTay, "™ blank™):

Pobierz przyktadowy plik fla: http://adv.gazeta.pl/pub/inb/reklama/clickTag.zip

Konieczne jest zastosowanie wersji _root.clickTag - w momencie gdy button nie znajduje sie
na gtéwnej lini czasu (timelinie) a jest umieszczony w movieclipie:

on ( release ){
getURL (_root. clickTag ," blank™);
}

Il UWAGA na wielko $¢ liter w zmiennej clickTag.

3. Szczegotowe wymagania dla reklam layerowych i po  pupowych

3.1. Reklamy rozwijane

Materiat musi spetnia¢é wymagania zawarte w punktach 1 oraz 2.2 Specyfikacji. Kreacje nalezy
przygotowa¢ w postaci pojedynczego pliku flash. Wraz z materialem, nalezy dostarczy¢
zamiennik w formacie gif / jpg, zgodny ze specyfikacjg dla formatu bazowego.

Kreacja w postaci "nierozwiniete]" musi posiada¢ na catej swej powierzchni button z
przypisang akcja;
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on ( rollOover ){

getURL ("javascript: nazwa_funkcji ~ ();","_self");
// Prosimy o dobranie wia sciwej nazwy funkciji, zale znej od
przygotowywanego formatu reklamy. Rozwiniecie banne ramo ze
nast api ¢ wyt acznie w wyniku interakcji z u zytkownikiem.

Kreacja w postaci "rozwiniete]" musi posiada¢ na catej swej powierzchni button z przypisang
akcja;

on ( rollout ){
getURL (“"javascript: nazwa_funkcji  ();","_self");

// Prosimy o dobranie wia sciwej nazwy funkciji, zale znej od
przygotowywanego formatu reklamy.

Rozwiniecie reklamy moze nastepowac wytacznie po interakcji z uzytkownikiem. Nazwy
funkcji rozwiniecia i zwiniecia reklamy, zalezne od formatu przygotowywanej reklamy:

Nazwa funkcji Nazwa funkcji
Typ i rozmiar bazowy kreacji rozwijanej - rozwini  ecie - zZwini ecie
Reklamy goérne
(468x60, 750x100, 750200, 750300, 940x300) dolexpand(); dollittle();
Banner $rodtekstowy (300x250) do3expand(); do3little();
Skyscraper (160x600, 120x600) dollexpand(); dolllittle();
Halfpage (300x600) do43expand(); do43little();
Pasek rozwijany (640x30, 940x30) do56expand(); do5é6little();
Przyktad wykonania Action Script'u (rozwiniecie reklamy):
0 o
URL: |javascript:do..expand(]; DExpregsiDn
window: 4 | [ ] Expre=zian
Wariables: | Don't send P
+ - PR Ll v 4

on (release)] |
getURL (clickTag, " blank™):
B

on (rolldwver) |

getURL ("javascriptido..expand (] "] :
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Pobierz kod serwujacy wraz z przyktadowym plikem fla:
http://adv.gazeta.pl/pub/inb/reklama/expand.zip

3.2. Toplayer

Materiat musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 oraz 2.2 Specyfikacji. Maksymalny
czas pozostawania animacji na stronie: 30 sek. W przypadku zawarcia w kreacji obszarow

transparentnych, nie mogg one blokowa¢ dostepu do strony.

Kreacja musi zawiera¢ przycisk zamykajacy "zamknij X" umieszczony na nieprzezroczystym
tle, w prawym gérnym rogu kreacji. Czcionka min. 12px, wielkos¢ krzyzyka min. 14x14px. Caty

obszar przycisku wywotuje akcje:

on ( release ){

getURL (“"javascript: onFinishedPlaying 0;")"_self";
}
/l Uwaga na wielko $¢ liter w funkcji onFinishedPlaying().

Sposob wykonania Action Script'u:

@ A

URL: |ia'.'aﬁcript:u:unFinishe-dF'Iaging[];

| [ ] Exprezzion

window: |_se|f

“ | |:| Expression

‘fariables: | Don't send

+ - PR

on (release)] |

getURL ("javascriptionFinishedPlaying ()", M _:

Do ostatniej klatki animacji przypisujemy akcje:

stop ();
getURL (“"javascript: onFinishedPlaying 0;")"_self");

/l Uwaga na wielko $¢ liter w funkcji onFinishedPlaying().
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3.3. Brandmark

Materiat musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 oraz 2.2 Specyfikaciji.

Brandmark jest rozbudowang wersjg toplayer'a. Posiada przyciski do minimalizowania,
maksymalizowania i zamykania reklamy. Posiada belke, dzieki ktérej mozna przeciggac
kreacje nad trescig strony. Obszar belki nie moze by¢ klikalny - nie moze przenosi¢ na strone
Klienta. W przypadku zawarcia w kreacji obszaréw transparentnych, nie mogg one blokowa¢
dostepu do strony.

Kreacja musi zawieraé przycisk zamykajgcy "zamknij X" umieszczony na nieprzezroczystym
tle, w prawym gérnym rogu kreacji. Czcionka min. 12px, wielko$¢ krzyzyka min. 14x14px. Caly
obszar przycisku wywotuje akcje:

on ( release ){

getURL (“"javascript: onFinishedPlaying 0;")"_self");
}
/l Uwaga na wielko $¢ liter w funkcji onFinishedPlaying().

Sposo6b wykonania Action Script'u:

@ =
URL: |ial.lagcript:DnFinishedF’Iaging[]; | DEHpregsinn
lindiow: |_se|f " | [ Expre=zian
Wariables: | Don't send w |
+ - PR e, v
on (release) |

Przycisk minimalizacji reklamy do postaci belki i maksymalizacji do petnego rozmiaru powinien
by¢ wykonany w calosci po stronie flash'a, tj. nie powinien odwolywa¢ sie do kodu
serwujgcego.

Reklama po zminimalizowaniu nie moze przestania¢ lub blokowa¢ wiekszej powierzchni, niz
obrys pomniejszonej kreaciji.
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3.4. Scroll Footer

Statyczne materialy gif, jpg:

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 i 8 Specyfikacji.
Maksymalna wysokos¢ kreacji: 30px, szeroko$é dowolna. Reklama rozpoczyna ruch od
lewego - dolnego rogu okna przegladarki.

Kod serwujacy replikuje material, przestaniajgc calg szeroko$¢ okna przegladarki. W
przypadku umieszczenia kursora myszy nad obszarem Scroll Footer'a nastepuje zatrzymanie
efektu przewijania.

Mozliwe jest wyswietlenie odmiennego pliku gif, jpg w momencie najechania myszg nad
obszar Scroll Footer'a (suma wag pliku podstawowego wraz z plikiem alternatywnym nie moze
przekroczy¢ wartosci okreslonej w punkcie 1.12 Specyfikacji).

Pobierz kod serwujacy wraz z przyktadowym plikem gif:
http://adv.gazeta.pl/pub/inb/reklama/scrollfooter_gif.zip

Wymagania dla materiatéw wykonanych w technologii A dobe Flash:

Materiat musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 2.2 Specyfikacji.

Maksymalna wysokosé: 30px, minimalna szerokosé: 1280px. Reklama jest pozycjonowana do
prawego - dolnego rogu okna przegladarki i nie jest replikowana. Kod serwujacy odpowiada
tylko i wytacznie za spozycjonowanie i wytgczanie kreaciji.

Kreacja powinna zawieraé¢ efekt przewijania oraz ewentualne efekty on (rollOver), on (rollOut).
W przypadku gdy szeroko$¢ materiatu jest nizsza niz rozdzielczo$é ekranu, reklama moze nie
wypehic catego okna przegladarki.

4. Streaming ze standardowych form reklamowych

Streaming emitowany jest ze standardowych, graficznych form reklamowych, wykonanych w
technologii Adobe Flash. Sktada sie z dwéch elementéw - odtwarzacza SWF i filmu FLV.

Odtwarzacz SWF powinien spetniaé wymagania techniczne, okreslone w punktach 1 oraz 2.2
Specyfikacji, zawiera¢ wbudowane przyciski sterujgce STOP i MUTE i odwotywaé sie
wzglednie do pliku FLV.

Film FLV moze zosta¢ odtworzony automatycznie, natomiast $ciezka dzwiekowa musi by¢
inicjowana wylgcznie przez uzytkownika. W przypadku gdy dzwiek uruchamiany jest po
najechaniu kursorem myszy na obszar kreacji, po zdjeciu kursora powinno nastgpic
wyciszenie dzwieku. W przypadku gdy dzwiek uruchamiany jest po kliknieciu w kreacje, moze
byé emitowany réwniez po zdjeciu myszy znad obszaru kreacji.

Maksymalny rozmiar i czas trwania filmu FLV: 1 MB / 30 sek.
Maksymalny bitrate: 512kbps.

Dzwiek w filmie reklamowym nalezy znormalizowaé na -4dB. Pobierz prébke nagrania:
http://adv.gazeta.pl/pub/inb/reklama/dzwiek _wideo.aif
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5. Spot reklamowy
Spot reklamowy to materiat wideo emitowany w oknie odtwarzacza multimedialnego.

= Format: mp4 (h.264 / aac)

= Minimalna rozdzielczo$¢: 640x360 dla 16:9 lub 640x480 dla 4:3 (wyzsze
rozdzielczo$ci przy zachowaniu wskazanych proporciji).

Waga maksymalna: 5,5 MB

Czas trwania: 10/ 15/ 20/ 30 sek

Bitrate dla strumienia wideo <650;1200> kbps

Bitrate dla strumienia audio <128;256> kbps

Dzwiek normalizowany na -4dB

Cyfrowe pliki wideo nie spetniajgce specyfikacji bedg konwertowane do wskazanych wyzej
warunkow brzegowych.

6. Mailing

Prosimy o dostarczenie mailingu w formacie HTML (kodowanie is0-8859-2). Katalog z
materiatami powinien zawieraé: a) plik index.htm wraz z kompletem obrazkéw, b) plik tekstowy
zawierajacy tytut maila bez znakéw specjalnych, dane teleadresowe firmy i mailowy adres
zwrotny oraz adresy email osob akceptujgcych wysytke testowa.

= Nadawcg mailingu (pole "OD") zawsze jest Gazeta.pl.

= Reklamodawca moze poda¢ wilasny adres nadawcy w domenie kont pocztowych

Gazeta.pl, wowczas pole "OD" zostanie oznaczone w nastepujacy sposob: Gazeta.pl /

Nazwa Reklamodawcy <email_reklamodawcy@gazeta.pl>

Wymagane kodowanie pliku html iso-8859-2 (latin 2).

Waga materiatéw nie moze przekroczy¢ 40 kB.

Szerokos$¢ materiatu nie moze przekroczy¢ 600px.

Kod musi by¢ poprawny sktadniowo.

Styl powinien by¢ okreslony w tagu (style nie mogg by¢ pobierane z zewnetrznego

pliku css lub definiowane w znaczniku style w sekcji head).

= Materiat i ewentualne kolory tta powinny byé zbudowane na tabeli. Tagi div nie moga
by¢ uzyte do budowy szkieletu mailingu, pozycjonowania lub stylowania. Stylowanie
mozliwe jest z uzyciem tagéw span lub p.

» Mailing moze zawiera¢ dowolng liczbe linkéw i grafik (formaty gif, jpg lub png).

= Grafika musi sie znajdowa¢ wylgcznie w tagach <img>, posiada¢ zadeklarowane
faktyczne wymiary oraz alt.

= Komplet materialtdw umieszczany jest na serwerze Gazeta.pl (nie jest mozliwe
pobieranie materiatu z zewnetrznego serwera).

= Material nie moze zawiera¢ elementéw JavaScript / dHTML.

7. Artykut sponsorowany

Artykut sponsorowany to tre$¢ napisana na dowolnie wybrany temat zwigzany z oferowanymi
produktami lub ustugami. Strona z artykulem przygotowana jest zgodnie z zamoéwieniem
Klienta. Moze zawiera¢ logo firmy, zdjecia produktéw oraz jeden z wybranych typéw reklamy
bannerowej. Klient przygotowuje zawartos¢ merytoryczng tekstow oraz materialy niezbedne
do wykonania strony.

Strona artykutu moze zawierac:

= tekst,
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logo firmy lub zdjecie - do trzech elementéw graficznych o maksymalnych rozmiarach
610x610px,

jedna z form reklamowych, przewidzianych w makiecie strony artykutowej,

link tekstowy kierujacy do strony www sponsora - maksymalnie 5 linkdw tekstowych w
tresci artykutu.

Przygotowywane materiaty powinny byé zgodne z ponizszymi wymogami:

objetosé tekstu nie wiecej niz 10 000 znakdéw (ze spacjami),
zdjecia: rozdzielczos¢ 72 dpi, format zapisu: JPG; standard zapisu koloréw: RGB.

8. Ustalenia dodatkowe

Prosimy o dostarczenie kompletu kreacji wraz z odnosnikami URL na dwa dni
robocze przed startem kampanii.

Materiat nie moze wymieniaé¢ danych z zewnetrznymi serwerami, zapisywac, zmieniac
cookie. W szczegdlnosci zabronione jest stosowanie odwotan do innych plikow,
wysytanie danych z kreacji i do kreacji bez wczesniejszej zgody Agory.

Zabronione sg skrypty zmieniajace rozmiar i potozenie okna przegladarki.

Materiat nie moze generowac¢ btedéw, ostrzezen, blokowac¢ lub utrudniaé korzystania
ze stron.

Zabronione jest uzywanie w reklamach grafiki przypominajacej elementy systeméw
operacyjnych (np. okna z przyciskami minimalizowania, zamykania).

Pola formularzy w reklamach muszg wykonywac funkcje zgodne z ich standardowg
funkcja i trescig komunikatu prezentowanego na przyciskach (np. klikniecie w liste
rozwijang lub pole tekstowe nie moze powodowac przekierowania na strony Klienta).

Obcigzenie CPU na komputerach klienckich generowane przez przegladarke w
trakcie wyswietlania reklamy flash’owej - nie moze przekroczy¢ 50% dla komputeréw
klasy PlIl i 25% dla PIV. Czyniki zwiekszajace zuzycie procesora to miedzy innymi:

Animacja obiektéw wektorowych o skomplikowanym ksztalcie (duza ilos¢ weztéw);
Efekty typu blur, gradienty, cienie;

Zbyt duza ilos¢ klatek na sekunde — 18fps jest wystarczajaca do optymalnego
postrzegania kreacji;

Zbyt duza ilo$¢ animowanych sekwencji pomiedzy warstwami wyswietlana w tym
samym czasie;

Skrypt generujacy zdarzenia ustawiony na losowe zdarzenia (np: mgta, deszcz);
Format animowanych sekwencji zaszytych w kreacji / importowanych (np. jpg, png);
importowane grafiki skalowane przez dlugi czas;




